Leonardo
Hotels

Umfassende Renovierung des Leonardo Royal Berlin Alexanderplatz
Neuer Look fur mehr Leichtigkeit und ein vollig neues Wohnerlebnis
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Die neue Leichtigkeit wird angelehnt an den Art Déco Stil mit optimistischen Farben, Formen, Licht und smarter Technologie in Szene geset
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Berlin, 21. April 2021. Wohnen wie der ,,Grof3e Gatsby“ — das ist bald im Leonardo Royal
Berlin Alexanderplatz méglich. Auf rund 18.500 Quadratmetern Flache soll hier eine neue
Leichtigkeit einziehen —gepréagt von zeitloser Eleganz, die die historische Architektur des
Gebéaudes tragt und mit einem neu interpretierten Art Déco Stil im Inneren aufgewertet
wird. Die aufwendige Renovierung des denkmalgeschiitzten 4-Sterne Superior Hotels
umfasst alle dffentlichen Bereiche, Zimmer sowie Tagungsraume, welche Ende August
2021 abgeschlossen sein soll. Mit dem Neuerwerb des Hotels durch den Investor und
Projektentwickler Art-Invest Real Estate im vergangenen Sommer sollen die umfangrei-
chen Neuerungen die Marke Leonardo Royal getreu ihrem Kernwert ,,besonders berei-
chernd“ starker positionieren. Das Haus wird seit seiner Eréffnung als auch weiterhin
von der Hotelgruppe Leonardo Hotels betrieben. Verbunden mit der Investition ist auch
die Zuversicht auf eine baldige Erholung der Markte. Wahrend der Arbeiten bleibt das
Hotel mit seiner gewohnt individuellen und hohen Gastfreundschaft gedffnet. Das Le-
onardo Royal Berlin Alexanderplatz gehort mit 346 Zimmern und elf Konferenzraumen zu
den grofiten Business- und Tagungshotels in Berlin und besticht mit seiner Lage ful3lau-
fig zum Alexanderplatz und unweit des Szene-Viertels Prenzlauer Berg.

Mit brillanten und optimistischen Farben, aulergewthnlichen Licht-Elementen und exquisiten
Design-Mobeln sowie smarter Technologie erwartet den Gast von heute ein voéllig neues
Raumerlebnis im Leonardo Royal Berlin Alexanderplatz. Fiur das Re-Design der o6ffentlichen
Bereiche zeichnet Madeleine Moes, CEO von Designer's House Interior Architects, verantwort-
lich. ,Beim neuen Design geht es um mehr Leichtigkeit. Die schwere und sachliche Hochbauar-
chitektur aus den 50er Jahren erhalt mit belebenden Farben und Naturelementen wie Vogel-
schwarmen und Pflanzen eine anmutige personliche Note. Dabei wird die denkmalgeschiitzte
Architektur respektiert und gefuhlvoll neu inszeniert — mit prachtvollen Art Déco Elementen, die
den Gast auf eine Zeitreise in die Goldenen Zwanziger entfihren, aber gleichzeitig mit geradli-
nigen Details der Moderne aufwarten, um dann wieder geschwungen und traditionell daherzu-
kommen*, so die Innenarchitektin aus Frankfurt.

Pressekontakt:
Primo PR - Presseagentur der Leonardo Hotels Deutschland
Nuray Giler
Tel.: +49 (0)177 503 76 53
leonardo-hotels@primo-pr.com



mailto:leonardo-hotels@primo-pr.com
https://www.primo-pr.com/cms/upload/bildarchiv/leonardo_hotels/L_LRBA_01_Feb21-hrs.jpg
https://www.primo-pr.com/cms/upload/bildarchiv/leonardo_hotels/RT_LRBA_01_Feb21-hrs.jpg
https://www.primo-pr.com/cms/upload/bildarchiv/leonardo_hotels/MURCDBL_LRBA_01-hrs.jpg

Leonardo
Hotels

Die Anlehnung an die Epoche der Goldenen Zwanziger kommt dabei nicht von ungefahr, denn
sie zelebrierte damals den Aufbruch in eine bessere Zukunft, begleitet vom technischen Fort-
schritt sowie der Sehnsucht nach Glamour und Luxus — Bedurfnisse, die heute wieder mehr
denn je Bestand haben.

Art Déco neu interpretiert mit viel Licht — fiir wachsende Zuversicht

Mit Tonen wie rot, safrangelb und puder- oder auch goldfarbenen Akzenten in der Lobby-Lounge
sowie Wasserfarben, die veredelt mit Goldnuancen im Gastronomiebereich ein Greenhouse-
Effekt erzielen sollen, wird ein unverwechselbares Ambiente geschaffen. Es steht fir wach-
sende Zuversicht und soll eine positive Stimmung erzeugen. ,Eigenschaften, die im Hotel Inte-
rior Design der Zukunft sicher mehr an Gewicht gewinnen werden®, ist Madeleine Moes Uber-
zeugt. GroRzugigkeit steht dabei im Einklang mit erhabenem Stilbewusstsein und nachhaltiger
Wertigkeit. Dass Licht dabei auch eine besondere Rolle spielt, zeigt sich bei der Nutzung der
zukunftsweisenden RGB-Lichttechnik im ganzen Haus, die zusammen mit den denkmalge-
schitzten Wandleuchten, skulpturalen Steh- und vielen Tischlampen fir mehr wohnlichen Kom-
fort sorgt und je nach Tagesform farblich abgestimmt werden kann.

Der perfekte ,,Flow*“: Open Lobby mit Concierge-Service und Bar mit Co-Working
Goldmetallic-Tapeten sowie neues Design-Mobiliar in warmen Farben sind weitere Akzente, die
ein harmonisches Gesamtambiente unterstreichen. Der perfekte ,Flow* wird durch die flexible
Verbindung von Lobby, Lounge und Bar erzielt, die offen ineinander tbergehen. Mittendrin eine
gemdutliche Sitzecke, filigrane goldsatinierte Raumteiler mit Effektkaminfeuer und die neue Re-
zeption mit zwei skulpturalen Designelementen und besonderer Rickwand sowie der anmutige
Concierge-Tisch — mit dem Ziel, dass sich der Gast Uberall in dieser fur Leonardo Hotels be-
zeichnenden Open Lobby wie in einem Zweitwohnzimmer wohlftihlen, zuriickziehen, Snacks
und Drinks genief3en und arbeiten kann. FlieRend ist auch der leichte von der Decke abge-
hangte dekorative Vogelschwarm, der eine beeindruckende Hohe aufweist und das Auge in den
angrenzenden Barbereich fihrt. Er ist prominent mittig platziert und hat alle Service-Bereiche
bestens im Blick. Dass hier auch die voll ausgestattete Co-Working Station mit Drucker und
Scanner steht, ist nicht ohne Grund: denn hier soll Kreativitat durch den Magen gehen, was die
digitalen Nomaden von heute besonders freuen wird. Ein guter Kontrast dazu ist das Restaurant
Vitruv, wo die Farbgebung frischer gewahlt wurde — aufgepeppt mit noch mehr Pflanzen, ge-
mutlichen Banknischen mit kleinen Leuchten und einer grof3en blumigen Bildtapete sowie Tep-
pichen in trendigen Ornamenten. Mitten in der City soll man sich hier wie in eine andere Ara
versetzt fihlen. Der Konferenz- und Bankettbereich erhélt ebenso einen neuen Look in Wasser-
und Silberfarben, mit LED-Deckenleisten sowie Wandpaneelen mit dekorativen Wandleuchten
und vermittelt auch hier ein Gefuhl von Weite.

Berlin tief im Herzen —im Zimmerdesign

Auch die 346 Zimmer und Suiten sowie Bader passen sich dem neuen Outfit der offentlichen
Bereiche an. Daflr ist Hotel Interior Designer Andreas Neudahm zustandig, der bei der Ero6ff-
nung des Hauses vor zwolf Jahren bereits seine Designzeichen setzte: ,Wir versuchen das Be-
kannte und Bewéhrte zu erhalten, mit Inspiration mit dem Neuen in Einklang zu bringen und
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Verbesserungen nur da vorzunehmen, wo der Zeitgeist und die Technik dies erfordern.” Dabei
drucke sich die Besonderheit des Leonardo Royal Berlin Alexanderplatz in der Vielgestaltung
der verschiedenen Zimmertypen aus, die von Standard Einzel- und Doppelzimmern bis zu Ju-
nior- und Edelsuiten reichen. Stilvolle Mdbel, hochwertige Wohntextilien und eine harmonische
Raumgestaltung sorgen fir noch mehr Wohnlichkeit, wahrend individuelle Bilder und Fotos so-
wie dekorative Elemente wie Kissen und Decken wirkungsvolle Gegensatze bilden. ,Das ganze
Design spiegelt den kosmopolitischen Standort Berlin wider, insbesondere mit Blick auf die vie-
len Neuer6ffnungen und einen Neubeginn nach Corona mit einem trendigen, aufatmenden
neuen Stil“, so Andreas Neudahm.

Zukunftsfahig vernetzt — von Digital Signage bis Streaming TV
Neben einem positiv stimmenden Design ist eine zukunftsfahige Vernetzung in Hotels ein gro-

Res Thema, die pandemiebedingt immer mehr mit kontaktlosen Gimmicks einhergeht. Diesem
Trend widmet sich auch das Leonardo Royal Berlin Alexanderplatz, das Neuerungen Uber den
Standard hinaus bereithalt: Der gesamte Tagungsbereich erhalt in den Bereichen Projektion (4K
Monitore bis 85 Zoll, Laser Beamer) sowie drahtloser Prasentations- und Mikrofontechnik das
neueste Upgrade sowie ein hochwertiges Digital Signage System, das alle Covid-19 Hygiene-
Anforderungen erfiillt. Weitere Innovationen sind smarte SchlieRsysteme mit RFID-Technologie
inklusive Bluetooth-Chip, die die Zimmertiren zukinftig per App auf dem eigenen Smartphone
offnen lassen kdnnen oder 49-Zoll Streaming TV-Gerate, die eine Verbindung zu Apple- und
Android-Geraten ermdglichen und damit eigene Inhalte von Netflix, Prime & Co. in die Hotel-
und Konferenzraume bringen.

Uber uns

LEONARDO HOTELS CENTRAL EUROPE mit Hauptsitz in Berlin ist verantwortlich fir das Hotelportfolio in den
Markten Deutschland, Osterreich, Schweiz, Polen, Tschechische Republik, Ungarn, Spanien sowie Italien. Prasent
in diesen 8 Landern sowie 37 Destinationen, inkludiert das Hotelportfolio 84 Hauser mit 14.500+ Zimmern. Die Mar-
kenfamilie besteht aus: Leonardo Hotels, Leonardo Royal Hotels, Leonardo Boutique Hotels und NYX Hotels by
Leonardo Hotels. In zentralen Destinationen gelegen, stehen sie fiir hohe Qualitats- und Servicestandards sowie
stilvolles Interieur Design mit regionalem Flair.

In jedem Leonardo Hotel steht der Gast mit seinen individuellen Wiinschen und Bedirfnissen im Mittelpunkt — zuge-
wandt und aufmerksam fir die vielen Dinge, die den Aufenthalt besonders machen. Das préagt seit jeher das Selbst-
verstandnis des Unternehmens. Hier kann jeder entspannt ankommen, durchatmen und sich einfach wohlfiihlen, egal
ob die Reise geschéftlich oder privat gepréagt ist.

Leonardo Hotels Central Europe ist Teil der Fattal Hotel Group, die 1998 von David Fattal gegriindet wurde. Gepréagt
durch dynamisches Wachstum werden in Europa & Israel 217 Hotels mit 42.000+ Zimmern in 106 Destinationen und
19 Landern betrieben. Zum Markenportfolio gehéren: Leonardo Hotels, Leonardo Royal Hotels, Leonardo Boutique
Hotels, NYX Hotels by Leonardo Hotels, Jurys Inn, Apollo Hotels und Herods. Die israelische Hotelgruppe ist an der
Tel Aviv Stock Exchange (TASE) gelistet. www.leonardo-hotels.de

Bildarchiv Leonardo Hotels Central Europe hier.
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