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Neue Positionierung bei Leonardo Hotels Central Europe

Jan Heringa avanciert zum Vice President Development, Innovation und
Project Management

Berlin, 05. November 2021. Jan Heringa bekleidet die neu implemen-
tierte Position des Vice President Development, Innovation und Pro-
ject Management bei Leonardo Hotels Central Europe. Der geburtige
Niederlander ist seit Uber elf Jahren fir die Hotelgruppe aktiv und
war zuletzt sechs Jahre in einer Doppelfunktion als Pre-Opening &
Executive General Manager sowie als Brand Manager der NYX Ho-
tels by Leonardo Hotels tatig. Seine Laufbahn im Unternehmen be-
gann 2010 als General Manager des Leonardo Royal Munich, wo er
far die Er6ffnung und Positionierung des 4-Sterne Superior Hauses
am Olympiapark finf Jahre verantwortlich zeichnete.
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Vor 36 Jahren startete seine berufliche Laufbahn in der Fachschule fir Hotelmanagement im nie-
derlandischen Zwolle, wo es ihn im letzten Jahr seines Studiums nach Deutschland verschlug.
Nach ersten Erfahrungen von Stuttgart bis Schwabisch Hall war er sieben Jahre fir die Dorint
Hotels als General Manager in Dusseldorf und Stuttgart tatig sowie weitere sieben Jahre in den
Novotels an der Minchner Messe und am Airport. Im Jahr 2010 stiel3 er zu den Leonardo Hotels
und bringt die Hotelgruppe seitdem mit einem starken Innovations-Mindset voran.

Entwicklung vorantreiben, Segmente ausbauen, neue Méarkte erschliel3en

In seiner neuen Funktion hat der 52-jahrige Manager das Ziel, die erfolgreiche Entwicklung von
Leonardo Hotels zu intensivieren und die Erweiterung des Portfolios weiter intensiv voranzutreiben.
,Die Fusion von Development, Innovation und Project Management wird nachhaltiges Wachstum
und wirtschaftliche Entwicklung férdern. Mit der Zusammenfihrung dieser wichtigen Fachbereiche
kénnen wir unsere Kompetenzen und unser Knowhow besser austauschen und stéarken. Die Welt
wird immer schneller, komplexer und globaler. Eine intakte lokale Vernetzung fiihrt zu globaler
Stabilitéat und das ist unser Ziel“, so Jan Heringa.

Sein Fokus liegt auf der ErschlieBung neuer Projekte und der Entwicklung neuer Kernmarkte. Ak-
tuell ist die Hotelgruppe mit ihnrem Location-Mix aus A- bis C-Standorten in Zentraleuropa attraktiv
aufgestellt. Dieser wird innerhalb von drei Jahren mit aktuell sechs bestatigten Hotelprojekten in
Deutschland weiter ausgebaut. ,Wir blicken aber auch vermehrt ins Ausland und sind auf der Su-
che nach Hotels in Frankreich oder im Baltikum sowie Skandinavien®, fuhrt Jan Heringa weiter aus.
.In der Business- und Stadthotellerie, wo wir uns hauptsachlich bewegen, haben diese Lander
Zukunftspotential.”

Aber auch im Leisure-Bereich, den die Hotelgruppe neu erschlieRen will. ,Reisen ist die perfekte
Grundlage, um das Nutzliche mit dem Angenehmen zu verbinden. Bleisure Travel ist hier das

Stichwort. Daher werden wir unsere Expertise im Business-Bereich mit einer neuen Collection
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erweitern, die unter anderem Resorts mit hohem Freizeitwert umfasst, gepaart mit Golf, Wellness,
guten F&B-Outlets und mehr. Unser Bekanntheitsgrad und unser grof3er Kundestamm kommen
uns dabei sehr zugute, in diesem Segment Fuld zu fassen. Vorbild ist dabei unser Mutterkonzern,
die Fattal Hotel Group, die in diesem Bereich in Israel Marktfihrer ist.”

Weitere Themen auf seiner Agenda sind der Ausbau von Management- und variablen Pachtver-
tragen mit Vermietern oder Bauherren sowie Nachhaltigkeit, Design und Digitalisierung, die einem
neu geplanten unternehmensweiten Standardisierungsprozess in der Business Unit Central Eu-
rope unterzogen werden.

Uber uns

LEONARDO HOTELS CENTRAL EUROPE mit Hauptsitz in Berlin ist verantwortlich fir das Hotelportfolio in den Méarkten
Deutschland, Osterreich, Schweiz, Polen, Tschechische Republik, Ungarn, Spanien sowie ltalien. Prasent in diesen 8
Landern sowie 37 Destinationen, inkludiert das Hotelportfolio 84 Hauser mit 14.500+ Zimmern. Die Markenfamilie besteht
aus: Leonardo Hotels, Leonardo Royal Hotels, Leonardo Boutique Hotels und NYX Hotels by Leonardo Hotels. In zent-
ralen Destinationen gelegen, stehen sie fir hohe Qualitats- und Servicestandards sowie stilvolles Interieur Design mit
regionalem Flair.

In jedem Leonardo Hotel steht der Gast mit seinen individuellen Wiinschen und Bediirfnissen im Mittelpunkt — zugewandt
und aufmerksam fur die vielen Dinge, die den Aufenthalt besonders machen. Das prégt seit jeher das Selbstverstandnis
des Unternehmens. Hier kann jeder entspannt ankommen, durchatmen und sich einfach wohlfiihlen, egal ob die Reise
geschaéftlich oder privat gepragt ist.

Leonardo Hotels Central Europe ist Teil der Fattal Hotel Group, die 1998 von David Fattal gegriindet wurde. Gepréagt
durch dynamisches Wachstum werden in Europa & Israel 220 Hotels mit 42.000+ Zimmern in 107 Destinationen und 19
Landern betrieben. Zum Markenportfolio gehdren: Leonardo Hotels, Leonardo Royal Hotels, Leonardo Boutique Hotels,
NYX Hotels by Leonardo Hotels, Jurys Inn, Apollo Hotels und Herods. Die israelische Hotelgruppe ist an der Tel Aviv
Stock Exchange (TASE) gelistet. www.leonardo-hotels.de
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